You tube: upravljanje znanjem i novi medijski servisi
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jedan oblik

U ovom radu proucava se sticanje, razmena i dostavljanje znanja uz pomoc informacione tehnologije i novih
medijskih servisa. Ovo je sredina u kojoj se otvaraju prostori za saradnicke i (ko)kreativne angaZmane u kreiran-
ju, kritickoj analizi i personalizaciji ,Novih medija“koji se mogu koristiti za razmenu i Sirenje znanja. You Tube,
Jovih medija®, predstavlja slobodnu (besplatnu) mreZu koja postaje sve popularniji nacin za
postavljanje, razmenu, pregled i komentare video klipova. Sa vise od 100 miliona posetilaca dnevno i vise of
65000 video klipova koji se postave na nju svakoga dana, ovaj servis predstavlja veoma izdaSan vizuelni resurs.

Uvod

Upravljanje znanjem bavi se kako ljudima i nac¢inima
na koje oni usvajaju, razmenjuju i Sire znanje, tako i
informacionim tehnologijama i Novim medijima.

Pristupi kao §to su novi mediji i Learning 2.0 mogu da
budu znacajna pomoc u sticanju akademskih znanja.
Mreza 2.0 obezbeduje i studentima i nastavnicima obi-
lje didaktickih i metodoloskih alata koje oni mogu ko-
ristiti u procesu ostvarivanja svojih ciljeva u ucenju i
zadovoljavanja li¢nih potreba, a §to doprinosi njiho-
voj uspesnosti kako u uéenju tako i u koriscenju nau-
¢enog. Zakljuéci do kojih smo dosli u istrazivanju
ukazuju da se strategije Learning 2.0 mogu uspes$no
primeniti u motivisanju uc¢esnika, povecanju njihovog
neposrednog ucesca i poboljsanju njihovih sposobno-
sti za ucenje i drustvene kontakte. Korisne su i u raz-
vijanju kognitivnih umeca viseg stepena, kao $to su
promisljanje i meta-kognicija (uéenje), poboljsavaju
vesStine samostalnog u¢enja i pomazu polaznicima da
bolje razviju i ostvare svoj li¢ni potencijal.

Zasto je koncept ukljucivanja novih medija i interak-
cija sa, na primer, video-klipovima korisnika posta-
vljenim na drustvenoj mrezi (na primer, na
www.youtube.com) znacajna za obrazovanje? Na koji
nacin je ovaj ubrzani razvoj digitalnih tehnologija po-
vezan sa terminima New Media i Web 2.0 i njihovoj
primeni u obrazovanju omogucio pojedincu da uce-
stvuje na svoj nacin u okviru postojecih i novih ekolo-
gija ucenja? Kako mi kao edukatori mozemo da pri-
menimo mogucnosti novih medija koje postoje na
mrezama kao $to je You Tube?

1. Upravljanje znanjem

Upravljanje znanjem predstavlja ,svaki proces ili po-
stupak stvaranja, sticanja, usvajanja, razmene i prime-
ne znanja, gde god da je to znanje prisutno, za podsti-

canje ucenja i u¢inka u organizacijama“ (Scarborough
et al., 1999). Autori kazu da se upravljanje znanjem
usredsreduje na razvijanje znanja i vestina specifiénih
za odgovarajucu firmu, a koji su rezultat procesa orga-
nizacionog uc¢enja. Upravljanje znanjem bavi se kako
Jrezervoarima“, tako i tokovima znanja. Rezervoari
podrazumevaju struc¢nost i znanje zapisano u kompju-
terskim sistemima. Tokovi predstavljaju nacine na ko-
je se znanje prenosi od jednog coveka do drugog, ili
od ¢oveka do baze podataka znanja. Tan (2000) tako-
de definiSe upravljanje znanjem kao:“proces sistemat-
skog i aktivnog upravljanja i primene koli¢ine znanja
u organizaciji‘.

U upravljanju znanjem resursi znanja se transformisu
tako $to se odredena informacija identifikuje i onda se
dostavlja drugima (3iri) tako da bi uéenje moglo da se
odvija. Strategije u upravljanju znanjem zalazu se za
razmenu znanja medusobnim povezivanjem ljudi, i
povezivanjem ljudi sa informacijama tako da oni mo-
gu da uce iz dokumentovanih iskustava drugih.

Znanje se moZe skladistiti (Cuvati) u bankama podata-
ka ili se moZe naci na prezentacijama, u izves§tajuma,
bibliotekama, dokumentima o razli¢itim politikama i
u prirucnicima. Moze se kretati kroz organizaciju pu-
tem informacionih sistema ili tradicionalnim metoda-
ma u koje spadaju sastanci, radionice, kursevi, ,master
klasovi“, pisane publikacije, video. Internet predsta-
vlja dodatni i to veoma koristan medijum za kreiranje,
razmenu i prenosenje znanja.'

Od 2003. godine internet se veoma brzo razvija i kroz
aplikacije krajnjih korisnika kao $to su blogovi, podka-
sti, wiki, drustvene mreZe, pretrazivaci, mreZe prodaje,
igrice, prenosenje zvuka preko IP i peer-to-peer servis.

! Armstrong. M., (2006), A Handbook of HRM practice, 10 th Edi-
tion, London and Philadelphia: Kogan Page, p. 174
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Njihov zajednic¢ki naziv je drustveni kompjuterski si-
stem (ili ,Web 2.0“) posto se u njima upravo koristi spo-
sobnost interneta da umrezi ljude i sadrzaje. Korisnik
je sastavni deo i saradnik u kreiranju u svim segmenti-
ma usluge, bez obzira da li je u pitanju sadrzaj (blog,
wikis, Flickr), ukus/emocija (Amazon, de.li.cious), roba
(eBay), kontakti (MySpace), relevantnost (Google pa-
gerank), ugled/povratna sprega (eBay, TripAdvisor),
skladistenje/kapacitet servera (P2P), mogucnost pove-
zivanja (Wifi razmena, mesh mreze) ili obavestenja vi-
$eg nivoa (poslovni drustveni proracuni).?

2. Novi mediji

Novi mediji jeste Siroko prihvacden pojam koji obu-
hvata sve vecu povezanost tehnologija digitalne ko-
munikacije u okviru ko-kreativnih drustvenih prosto-
ra. Termin ,new media“ moZe se posmatrati i kao su-
protnost ,starim medijima“. Stari mediji se definisu
kao oni oblici komunikacije koji su se koristili pre ere
digitalne komunikacije. To su radio, televizija i Stam-
pani materijali i oni su po svojoj prirodi uglavnom bi-
li linearni.

Termin novi mediji je takode donekle postao neka
sveobuhvatna fraza i kao takav se u ovom radu defini-
Se kao termin koji karakteriSu dve osobine. Karakte-
riSe ga jedinstveno individualizovana informacija koja
se istovremeno moze dostaviti ili prikazati neogranice-
nom broju ljudi, a svi autori (na primer, izdavaéi, emi-
teri, studenti, edukatori, potrosaci) imaju jednaku ili
recipro¢nu kontrolu nad sadrzajem. U svom razmatra-
nju pojma novih medija, P. Duffy iznosi da su ovi me-
diji ¢esto u vezi sa novim tehnologijama vezanim za
Web 2.0 i da su ¢ak superset za njih.

2.1 Web 2.0

Web 2.0. fraza koju je skovao O’Reilly Media 2003.
godine, odnosi se na drugu generaciju web-zasnovanih
interakcija, aplikacija i zajednica. Smatra se poma-
kom od World Wide Web koja je ,read only“ (staticki
sadrzaj koji se ne moZe menjati) na mrezu koja se opi-
suje kao ,Read Write Web“ (sadrzaj koji se ¢ita i do-
pisuje, menja ili se pise novi) (Gilmor, 2007). Umesto
sadrzaja koji je uglavnom stati¢an, sada korisnici ima-
ju mogucnost da mesaju sadrZaje kako njima odgova-
ra da bi zadovoljili svoje potrebe za odredenim vrsta-
ma sadrzaja. Mreza se razvija 1 postaje viSe kao neki
prostor za drustvena i idejna umrezavanja. Studenti
raspravljaju o znacenjima i vezama u okviru drustve-
nih prostora ili idejnih mreza Web 2.0, razmenjuju de-
love sadrzaja (medija), stvaraju nove sadrzaje i sara-
duju na novi nacin tako §to svaki za sebe, autenticno
stvara nove medije.

Da zaklju¢imo, O’Reilly (2005) navodi da .Web 2.0
predstavlja ideju da se Internet razvija od skupa sta-
ticnih stranica u sredstvo za softverske usluge, poseb-
no one koje podrzavaju samo-izdavastvo, ucesce i sa-
radnju.’

»Web 2.0 odnosi se na spektar digitalnih aplikacija
koje omogucavaju interakciju, saradnju i razmenu iz-
medu korisnika. Ove digitalne aplikacije koriste se za
blogovanje, podkasting, saradni¢ke sadrzaje (npr.
wikipedije), drustvene mreze (npr. MySpace, Facebo-
ok), razmenu multimedija (npr. Flickr, YouTube),
imenovanje drustvenih sadrzaja (npr. Deli.cio.us) i
drustvene igre (npr. Second Life) (uporediti Pascu,
2008).

U primeni ovih razmena sadrZaja putem racunara tre-
nutno vode azijske zemlje , sa vise od 50% korisnika
interneta koji koriste sve aplikacije, a iza njih su SAD
(oko 30% korisnika interneta) i Evropa (oko 20-
25%). Kreiranje, primena i usvajanje aplikacija ove
rezmene sadrZaja posebno se brzo razvija od 2003. go-
dine. Ipak, u poslednje vreme ovaj rast se usporava,
Sto ukazuje da se Sirenje ove vrste primene blizi zreloj
fazi razvoja (Pascu, 2008).

Abplikacije ,,Web 2.0 omogucavaju korisnicima da ko-
municiraju i saraduju na razlic¢ite nacine i u velikom
broju medija, $to takode pomaze onima koji uce da ra-
de zajedno i da stvaraju baze znanja koje odgovaraju
njihovim specifi¢énim potrebama (uporediti Owen i dr.,
2006). Za ucéenje su najznacajnije sledece aplikacije.

2.2 Servisi drustvenog umreZavanja /drustvene
mreze

Servisi drustvenih mreZa. Servisi druStvenih mreza
mogu se u globalu definisati kao drustveni prostori
zsanovani na internetu ili mobilnim uredajima, a svr-
ha im je da olak$aju komunikaciju, saradnju i razme-
nu sadrzaja Sirom mreZe kontakata (Childnet Interna-
tional, 2008; Cachia, 2008). Oni omogucavaju korisni-
cima da budu u vezi sa prijateljima i kolegama, da $a-
lju e-mejlove i poruke, da bloguju, upoznaju nove lju-
de i postavljaju svoje profile koji obuhvataju blogove,
fotografije, video snimke, slike i zvuéni sadrzaj
(OECD, 2007; Cachia, 2008). Istaknuti servisi ove vr-
ste su:

? Redecer. C., et al. (2009), Learning 2.0:The Impact of Web 2.0 In-
novationson Education and Training in Europe, Luxembourg:
Office for Official Publications of the European Communities, p. 19
* Kwan. R,, et al. (2008), Enhancing LearningThrough Technology,
Research on Emerging Technologies and Pedagogies, London:
World Scientific Publishing Co. Pte. Ltd., p 33/35
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& Facebook i MySpace (za druzenje/drustveno
umrezavanje);

4 Linkedln (za profesionalne svrhe); i

& Elgg2 (za prikupljanje znanja i ucenje).

Drustvene mreZe pruzaju korisnicima mogucnost da
predstave sebe i svoja interesovanja, da se povezuju i
komuniciraju sa drugima i da osnivaju grupe u skladu
sa sadrZajima koji ih interesuju.

U oktobru 2007. godine na drustvenim mreZema nala-
zilo se vise od 250 miliona profila. Na mese¢nom ni-
vou, koriscenje druStvenih mrezZa nalazi se na trecem
mestu liste popularnih on-line aktivnosti u Evropi
(Pascu, 2008). Istrazivanja sprovedena nedavno u
SAD pokazala su da je 55% tinejdZera kreiralo svoje
profile on-line, a 55% koristi druStvene mreze kao §to
su MySpace ili Facebook; korisnici stari od 7 do 19 go-
dina naveli su da provode skoro isto vreme na drustve-
nim mrezama i na drugim mrezama koliko gledaju te-
leviziju (9 u odnosu na 10 sati nedeljno) (Attwell,
2007; Childnet international, 2008). Interesantan po-
datak je da zakljucci pokazuju da su najcesca tema
ovakvih razgovora vezana za obrazovanje; 60% mla-
dih raspravlja o temama iz oblasti obrazovanja, a 50%
o svom radu u $koli (Childnet International, 2008).

Blogovi. ,Weblogs® ili ,blogs®, termin koji je skovao
Jorn Barger 1997. godine, predstavljaju on-line javna
okruzZenja za pisanu komunikaciju, u kojima jedan ili
vi$e autora piSu i javno predstavljaju svoje ¢lanke (ko-
ji se zovu posts), koji se listaju po obrnutom hronolo-
§kom nizu (Ellison & Wu, 2008; Anderson, 2007). U
zavisnosti od toga Sta autor hoce, blogovi mogu da sa-
drZe vizuelne, audio i video sadrzaje, kao i, na primer,
linkove prema drugim blogovima, informacije o auto-
ru i komentare ¢italaca (Ellison & Wu, 2008: OECD,
2007). Veliki broj ljudi koji se bave blogovanjem imao
je za posledicu nastanak novog termina - blogosfera -
koji ukazuje na ogroman broj blogera koji rade u
svom sopstvenom prostoru (Anderson, 2007). Da bi
kretanje u okviru blogosfere bilo lakse, razvio se ¢itav
niz servisa za pretrazivanje blogova i RSS, a fokusi se
razlikuju u zavisnosti od potreba korisnika i informa-
ticke arhitekture (Alexander, 2006).

Wikiji. Wiki je mreza pomocu koje korisnici mogu da
saraduju, da dodaju, uklone ili da na neki srugi nacin
postavljaju ili menjaju sadrzaj, obi¢no tekst (Owen i
dr., 2006; OECD, 2007). Najistaknutiji primer wikija
je Wikipedia, on-line enciklopedija koju je pisao i do-
pisivao veliki broj ljudi. Od svoga nastanka, 2001. go-
dine, Wikipedia se naglo razvijala i postala jedna od
najrasprostranjenijih i najvecih referentnih web-stra-

nica; prema podacima do 2008. godine, godi$nje je po-
seti najmanje 684 miliona korisnika. U njoj ucestvuje
vise od 75000 aktivnih ¢lanova koji rade na vise od 10
000 000 priloga (¢lanaka), na preko 250 jezika. Engle-
ska verzija Wikipedije je najveca, u oktobru 2008.
imala je 2 573 854 priloga.*

Taging i drustveni bukmarking

Taging i drustveni bukmarking. Tag (etiketa) je kljuc-
na re¢ koja se dodaje digitalnom objektu (npr. web-
stranici, slici ili video-klipu) i koja ga opisuje, ali nije
deo formalnog sistema klasifikacije. Jedna od prvih
aplikacija taginga u Sirokim razmerama pojavila se
kad je Joshua Schacter napravio svoju web-stranicu
Del.icio.us, koja je pokrenula ovaj fenomen ,drustve-
nih bukmarkera“.

Drustveni bukmarking sistemi imaju nekoliko zajed-
nic¢kih osobina (Millen i dr., 2005): pomazu korisnici-
ma da kreiraju liste ,bookmarks* ili ,favorita“, da ih
¢uvaju uglavnom na izdvojenim servisima, (radije ne-
go pri ruci korisniku) i da ih razmenjuju sa ostalim ko-
risnicima ovog sistema (,drustveni® aspekt). Ovi buk-
markeri takode mogu da imaju neki dodatak (tag) u
vidu kljucnih reci, a znacajna razlika u odnosu na ,fol-
der“-klasifikaciju koja se koristi u tradicionalnim buk-
mark listama zasnovanim na pretrazivanju jeste da
bukmark moze da pripada vecem broju kategorija od-
jednom. Pomocu tagova drvo se moze kategorisati i
kao ,drvo“ikao ,tisa“, na primer.’ Ovaj proces organi-
zovanja informacija putem tagova koje piSu korisnici
postao je poznat pod nazivom ,folksonomija“.

Vrste sadrzaja koje se mogu tagovati/imenovati razli-
kuju se kao:

> blogovi (Technocrati);

» knjige (Amazon);

> slike (Flicr);

> podcsts (Odeo);

» video snimci (YouTube), ili ¢ak i tagovanje ta-
gova (Pascu, 2008; Anderson, 2007).

Razlic¢ito obelezene drustvene stranice (sajtovi) omo-
gucavaju da se sadrzaji razlicito koriste: neke stranice
ukazuju da je sadrZaj neobavezniji i li¢niji, na primer
Flickr, stranica fotografije; drugi su obelezeni kon-
kretnije i jasno se vidi da su predvideni za posebnu

* Redecer. C., et al. (2009), Learning 2.0:The Impact of Web 2.0 In-
novationson Education and Training in Europe, Luxembourg:
Office for Official Publications of the European Communities,
p19-20

* Anderson. P., JISC Technology and Standards Watch, Feb. 2007, p
10
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publiku, na primer, nau¢ni sajtovi Connotea ili CiteU-
Like (Owen i dr., 2006; Vuorikari, 2007).

Medijski servisi za razmenu

Medijski servisi za razmenu. Uredaji za razmenu cu-
vaju medijske sadrzaje koje Salju korisnici i omoguca-
vaju korisnicima da ih pretrazuju i da prikazuju njihov
sadrzaj. Primeri ovakvih servisa su sledeci:

» Flickr (fotografije);

> iTunes (podcasts i vodcasts);
» Slideshare (prezentacije);

» DeviantArt (umetnost);

» Scribd (dokumenti) i

» YouTube (video).

Postavljanje fotografija on-line predstavlja jedan od
najpopularnijih aktivnosti u kreiranju sadrzaja, po-
sebno sa porastom popularnosti digitalnih aparata i
mobilnih telefona sa kamerama. Na stranicama za fo-
tografije nalazi se vise od 1 milijarde fotografija
(dnevno se postavlja 1 milion). Ovakvo obelezavanje
je sve rasprostranjenije, a na Flickr su vec milioni fo-
tografija (nedeljno se na Flickr dodaje 1 milion tago-
va) (Pascu, 2008)°.

Podcasts i vodcasts. Podkasti su audio snimci, obi¢no
MP3 formata, razgovora, intervjua i predavanja, koji
se mogu pustiti ili na desktop kompjuteru ili na razn-
im mobilnim MP3 uredajima’ (na primer,

http://www.eslpod.com/website/index_new.html), dok

vodkast predstavlja isporuku video snimaka (na pri-

mer, http:/www.vodcasts.tv/ve.php )*.

Podkasting omogucava slusaocima da na lak nacin
prate savremene audio i video sadrzaje; vodkasti
predstavljaju video verzije podkasta (on-line dostava
videa). Broj podkasta 2007. godine procenjuje se na
vise od 100 000, a samo tri godine ranije, bilo ih je ma-
nje od 10 000 (Pascu, 2008). Apple iTunes imao je vi-
Se od 82 000 podkasta 2006., §to je bilo deset puta vise
u odnosu na 2005. godinu (Pascu, 2008; OECD, 2007).

Mobile-casting, t.j., prijem video i audio podkasta
preko mobilnih telefona, trebalo bi da se brzo razvija

(OECD, 2007). U poredenju sa drugim kompjuter-
skim servisima, popularnost podkasta je ipak manja:
2007. godine koristilo ga je samo oko 2% korisnika in-
terneta u Evropi (Pascu, 2008)°.

Slideshare (prezentacije), http://www.slideshare.net/
omogucava nam da postavimo i razmenjujemo nase
PowerPoint i Keynote prezentacije, Word i PDF do-
kumente u SlideShare".

DeviantArt (umetnost), http://www.deviantart.com/

predstavlja on-line zajednicu u kojoj se predstavljaju
umetnicka dela korisnika''.

Scribd (dokumenti), http://www.scribd.com/ predsta-

vlja mrezu za razmenu dokumenata pomocu koje ko-
risnici mogu da postave dokumenta razli¢itih formata
i da ih umetnu u web stranicu koristeci iPaper format.
U ovom trenutku Scribd ima vise od 50 miliona kori-
snika mesecno, a dnevno se postavi vise od 50 000 do-
kumenata. Svi glavni tipovi dokumenata mogu se for-
matirati u iPaper; na primer, Word dokumenti,
PowerPoint prezentacije, PDF dokumenti, OpenOffi-
ce dokumenti i PostScript datoteke®.

3. You tube

Procenjuje se da je 2007. godine bilo 42,5 miliona
videa na YouTube, 3 miliona na Yahoo Video, a
oko 2 miliona na Google Video i na MySpace. Juna
2006. godine, na YouTube se gledalo 2,5 milijardi
videa, a dnevno se postavljalo vise od 65 000 video
snimaka.

On-line video ,potrosnja“ (neposredno pracenje i
preuzimanje) jedna je od najpopularnijih on-line ak-
tivnosti svuda u svetu, uz razmenu fotografija. Godine
2006. u Evropi, svaki treci Francuz posetio je neku
web stranicu za razmenu videa. Oko 70% on-line po-
pulacije preuzima video spotove, od kojih vecina
predstavlja profesionalno napravljene video snimke.
Manje od 1% poseta ovim stranicama ima za rezultat
stvaranje novog sadrzaja, samo oko 0,16% poseta
YouTube potice od ,,onih kreativnih ljudi koji posle
postave svoje video snimke“".

¢ Redecer. C,, et al. (2009), Learning 2.0:The Impact of Web 2.0 Innovationson Education and Training in Europe, Luxembourg:

Office for Official Publications of the European Communities, p 21
7 Anderson. P, JISC Technology and Standards Watch, Feb. 2007, p 10
* Anderson. P, JISC Technology and Standards Watch, Feb. 2007, p 10

° Redecer. C., et al. (2009), Learning 2.0:The Impact of Web 2.0 Innovationson Education and Training in Europe, Luxembourg:

Office for Official Publications of the European Communities, p 21
' Slideshere, Retrieved April 15, 2010 from: http://www.slideshare.net/

" Deviantart, Retrieved April 15, 2010 from:http://www.deviantart.com/

2 Scribd, Retrieved April 15, 2010 from: http://www.scribd.com/

" Redecer. C., et al. (2009), Learning 2.0:The Impact of Web 2.0 Innovationson Education and Training in Europe, Luxembourg: Office for

Official Publications of the European Communities, p 21
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YouTube je popularna veb stranica za razmenu video
materijala na kojoj korisnici mogu da postave, razgleda-
ju i razmenjuju video klipove. Video snimci se mogu
ocenjivati, a prikazuju se i prose¢na ocena i broj poseta i
razgledanja. YouTube je postao izuzetno popularna
mreZa 2.0 novih medija. U nedavno objavljenom ¢lanku
u Wired navodi se da se dnevno na You Tubu gleda u
proseku 65 000 postavki i 100 miliona video snimaka
(Godwin-Jones, 2007). U ¢lanku se razmatraju neki pri-
meri najraznovrsnijeg video sadrzaja koji je dostupan na
sajtu, a pretragom sajta tek se dobija uvid u svu tu razno-
vrsnost'. Baza You Tube je vrlo Siroka i po uzrastu, kre-
ce se u rasponu od 18-55 godina starosti. 51% korisnika
posecuje YouTube jednom nedeljno ili ¢esce, a 52% po-
setilaca starih 18-34 godine razmenjuje video sadrzaje,
desto sa prijateljima i kolegama (YouTube Fact Sheet)®.

Primena YouTube

Video moze da bude mocan obrazovni i motivacioni
instrument. Ipak, veliki deo moci jednog medija nije u
njemu samom, ve¢ u tome kako se koristi. Video nije
cilj sam po sebi, vec sredstvo za postizanje ciljeva u
ucenju. Efektivan nastavni video ne predstavlja nasta-
vu tipa televizija-studentu, vec je to pre nastava na-
stavnik-studentu, gde je video samo sredstvo kojim se
dostiZe Zeljeni cilj.

Sve vise edukatora koristi YouTube kao pedagosko
sredstvo za sve, od dogadaja vrednih pomena u svetu
do videa koji predstavljaju ,insert iz Zivota“ koji se ko-
riste u ucenju engleskog jezika kao drugog jezika
(ESL). Video se krece od nastavnog video materijala
do materijala New Media ¢iji su autori studenti’.

Primer i ilustracija:

Mnoge institucije viSeg i visokog obrazovanja oprede-
ljuju se za servise na drustvenim mrezama da bi svoju
instituciju predstavili drustvu i da bi se povezali sa sa-
dasnjim i potencijalnim studentima’. Decembra 2008.

godine na YouTube bilo je 1360 univerzitetskih kana-
la i mnogo grupa® koje su pratile odredene sadrzaje.

Univerzitet Kalifornije, Berkley, u SAD, prvi je po-
stavio besplatna predavanja za cele kurseve na
YouTube. Ovaj univerzitet ima svoj sopstveni kanal
kao partner YouTube i obezbeduje 500 video preda-
vanja (sati sadrzaja)®, kao na iTunes®.

Pored toga, na YouTube postoje edu(kativni) kanali
razli¢itih univerziteta® i, kada bi FON (Symorg 2010)
imao kanal na YouTube, mogli bismo da snimamo i
razmenujemo nasu prezentaciju (video) na YouTube,
pomoci tri jednostavna koraka, a koristeci Camtasi
Studio® (sa Bluetooth slusalicama):

> Snimiti

> Urediti

» Razmeniti®, ili, u buducnosti, proizvoditi HD
predavanja u punom HD formatu i projektovati
sistem za emitovanje putem mreZe najmladeg
Majkrosoftovog sistem-inzenjera Marka Calasa-
na®.

Zakljucak

Kao i u ranim danima interneta, i sada postoji optimi-
zam s koji pokrece eksperimentisanja i primene u uce-
nju povezani sa terminima kao $to su ,novi mediji“ i
»Web 2.0“. novi mediji edukatorima nude okvire refe-
renci koje mogu da imaju na raspolaganju prilikom
nastave i ucenja. I studenti i edukatori sada imaju pri-
stup sveprisutnom okruzenju za ucenje u kojem je
moguce pretrazivati, locirati i brzo pristupiti sadrzaji-
ma za ucenje koji odgovaraju nasim neposrednim po-
trebama. Nove medije je moguce koristiti i u pripremi
i organizovanju individualizovanih, jedinstvenih inter-
akcija sa edukativnim kontekstom.

U idealnim uslovima, instrukcioni dizajn i elementi sa-
drzaja koji ¢ine uéenje moraju da budu dinamicni i
meduzavisni. OkruZenje za ucenje trebalo bi da obez-

 Kwan. R., et al. (2008), Enhancing LearningThrough Technology, Research on Emerging Technologies and Pedagogies, London: World

Scientific Publishing Co. Pte. Ltd., p 33/35

> YouTube Fact Sheet, Retrieved April 15, 2010 from: http://www.youtube.com/t/fact_sheet
* Kwan. R., et al. (2008), Enhancing LearningThrough Technology, Research on Emerging Technologies and Pedagogies, London: World

Scientific Publishing Co. Pte. Ltd., p 33/35

" Barkley,The University of California, Retrieved April 15, 2010 from: http://berkeley.edu/
* Redecer. C., et al. (2009), Learning 2.0:The Impact of Web 2.0 Innovationson Education and Training in Europe, Luxembourg:

Office for Official Publications of the European Communities, p 21

* Barkley,The University of California, Retrieved April 15, 2010 from: http://berkeley.edu/

* Barkley on iTunes Retrieved April 15, 2010 from: http:/itunes.berkeley.edu/

* You Tube Edu, Retrieved April 15, 2010 from: http://www.youtube.com/channels?s=ytedu_mv

2 TechSmith, Camtasia Studio product tour Retrieved April 15, 2010 from: http://www.techsmith.com/camtasia/features.asp

= ‘Bluetooth’ is a proprietary open wireless technology standard for exchanging data over short distances (using short length radio waves)

from fixed and mobile devices

* TechSmith, Camtasia Studio product tour Retrieved April 15, 2010 from: http://www.techsmith.com/camtasia/features.asp
* Future trends http://www.youtube.com/watch?v=bEDK00vydik&feature=player_embedded
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bedi da elementi nastave koji su projektovani kao sit-
ne, ali veoma znacajne teme u sadrzaju mogu dina-
micki da se reorganizuju u veliki broj razlic¢itih peda-
goskih modela. Ova dinamicka reorganizacija sadrza-
ja u razli¢ite pedagoske modele stvara sistem ucenja
koji se moze prilagoditi i koji je individualizovan u
skladu sa razli¢itim potrebama studenata.

Da bi nastava bila uspesna YouTube nije neophodan.
U okviru ispitivanja stranica novih medija kao $to je
YouTube i diskursa koji sluze kao okvir za njihovu
primenu, edukatori bi trebalo da razmotre sledeca pi-
tanja: kako se mi bavimo ovim tehnologijama i kako
ucimo studente da kriti¢ki promisljaju njihovu poten-
cijalnu primenu? Na koji nacin stranice za razmenu vi-
deo materijala kao $to je You Tube preoblikuju nacin
naseg ucestvovanja u ucionici i izvan nje? Na ovakva
pitanja, naravno, ne postoje jednostavni odgovori.
Pretpostavlja se da edukatori ne treba da koriste stra-
nice za video razmenu samo kao virtuelnu biblioteku,
vec da treba da insistiraju na obelezjima koja su vise u
skaldu sa drustvenom interaktivnoscu i uéeséem, bez
obzira na mesto ili vreme. Na§ zadatak je da se bori-
mo za razmenu i raspravu o komentarima, za video
odgovore na postojece sadrzaje, za fleksibilne moguc-
nosti za saradnicke procene i za druge mogucnosti za
razmenu znanja i saradnju putem medija.
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